


QUI JESUIS'!

Depuis toujours, je suis attirée par les
images et les mots, et par la fagon dont
ils s'unissent pour raconter une histoire.

Le graphisme et la communication sont
devenus mon terrain d’expression ideal,
enrichi par le numérique, qui m’offre
sans cesse de nouveaux outils pour
créer et partager.

Le numérique est venu compléter cette
passion, me donnant de nouveaux outils
pour créer, expérimenter et partager.

Aufil de mes expériences professionnelles,
j'ai développé une aisance relationnelle
et une véritable curiosité pour les
échanges humains, car chaque projet
est avant tout une rencontre: avec une
équipe, un client, un public.

Créative, rigoureuse et observatrice, j'aime
concevoir des visuels qui allient sens et
esthétique, tout en restant a I'écoute des
besoins et des sensibilités de chacun.

J'ai exploré des univers variés

identité visuelle, print, webdesign,
communication digitale, projets
collaboratifs. Chaque commande est
une nouvelle aventure qui m'invite a
observer, m'adapter et me reinventer.

Mon ambition est de mettre mes
competences au service de projets
porteurs de sens, qu'il s'agisse de
valoriser un savoir-faire artisanal, de
promouvoir la culture, ou de donner
de la visibilité a des initiatives sociales.

Je vous invite maintenant a découvrir
mon univers graphique...
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DOS HERMANOS

Création de l'identité visuelle:
Dos Hermanos

Pour ce fast-food urbain et convivial, j'ai congu une identité
visuelle forte, moderne et immédiatement reconnaissable.

Le logo joue sur le duo fondateur avec des visages stylisés,
combinés a des pictogrammes (#, burger, milkshake, cceur)
qui traduisent 'esprit: partage, gourmandise et énergie.
La charte graphique repose sur une palette sobre et
contrastée — noir, blanc et rouge — qui valorise a la fois la
modernité et I'impact visuel.

Packaging, signalétique et supports dérivés (sacs, gobelets,
enseigne) déclinent cette identité pour offrir une expérience
cohérente, de la rue jusqu’au produit en main.
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’ Refonte de l'identité visuelle
»daad du Groupe TEC

: Le Groupe TEC et ses filiales ne disposaient
' d’aucune cohérence visuelle, rendant
TEC Meécanique 2 - N
leur rattachement a la maison mere peu
identifiable.
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visuelle afin d'unifier 'image du groupe tout
en valorisant les spécificités de chaque filiale.

TEC Le travail a porté sur :

GROUPE ol > La création d’un logo principal et de ses
- déclinaisons par corps de métier.

- TEC Electrotechniq
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globale renforcant I'appartenance au
groupe.

> La mise en place d’une charte
graphique cohérente.

ONTACTEUR C20000 UNIPOLAIRE OU BIPOLAIRE
LE OR DOUBLE POLE CONTACTOR C20000

> L’'harmonisation des supports print et
digitaux.

Cette refonte a permis d’assurer une
reconnaissance claire et homogéne du
Groupe TEC, tout en donnant a chaque
filiale une identité visuelle liée et valorisante.
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Groupe TEC ...

groupetec.fr

TEC seovre

Groupe TEC

Grace a la maitrise de multi-
compétences dans les
domaines de I’électronique, de
I'électrotechnique, de
|'électromécanigue, de
I’électromagnétisme et de la
mécanique, nous développons
des solutions globales et sur-
mesure.

Nos domaines d'expertise ’

& EDITION

publishing
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Eurosorb :

spécialiste de la prévention et de la gestion des
risques environnementaux, congoit et distribue
des solutions globales pour réduire I'impact des
pollutions et sécuriser les sites sensibles, qu'ils
soient industriels, maritimes ou liés aux transports.

Son savoir-faire couvre a la fois la prévention
des déversements et l'intervention rapide en cas
d’incident, permettant ainsi aux entreprises et aux
collectivités de protéger durablement I'environnement.

Pour les 30 ans d’Eurosorb, I'équipe de communication
a conduit une refonte compléte du catalogue.

L'objectif était de structurer et valoriser les différentes
thématiques de ses activités, en proposant une
architecture plus claire et une mise en page adaptée.
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Eurosorb : LE NUCLEAIRE

création de supports print et événementiels (catalogue,
kakémono, bache d’exposition) en assurant une identité
visuelle cohérente.

Mise en valeur des gammes de produits et des solutions
sur-mesure avec un design structuré et impactant.
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DES DECHETS

MAITRISE

Aujourd’hui

- 130 tonnes d’absorbants

consommeés paran (dont
40 % en zone et 60 % hors
zone)

+ 2000 tonnesde déchets
souillés

«Collecter différemment
»> <Réduire les déchets et le pouvoir calorifique
«Maintenirl’état

e
PARTENAIRES pRODUCTIV!
ENSEMBLE,

Partenaires productivité, ensemble réduiso

+20 2 50 % de déchets
en moins

A

www.eurosorb.com

Eurosorb : MAITRISE DES FUITES

Conception d'un kakémono et d’'un stand d’exposition
valorisant les chiffres clés et les bénéfices
environnementaux.

Lidentité visuelle (codes couleurs, pictogrammes,
typographies) a été adaptée pour présenter les
informations de maniere claire, pédagogique et
impactante lors des salons et événements professionnels.



Eurosorb : BROCHURES

Déclinaison du catalogue Eurosorb en brochures
thématiques pour valoriser chaque univers produit.

Ici, la brochure “Réduction des déchets” reprend la charte
du catalogue principal tout en offrant un contenu ciblé, clair
et impactant pour une diffusion plus souple et efficace.

surosorb.com
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LA MANEKINE : SCENE
CULTURELLE DE LA CCPOH

La Manekine est une scene culturelle intermédiaire qui
propose sur 'ensemble du territoire des spectacles de
théatre, musique, danse et diverses actions culturelles.

Dans ce cadre, création et mise en place d’une campagne
d’affichage pour annoncer les nouveaux tarifs : conception
graphique et déclinaison sur plusieurs supports (abribus,
panneaux urbains, bus de ville, formats numériques), avec
pour objectif de renforcer la visibilité de I'offre culturelle
et d’encourager les abonnements.



CCPOH : COMMUNICATION
EXTERNE

Plaquette jeunesse pour la CCPOH : mise en page
dynamique et colorée présentant les services et
activités pour les 12-17 ans, avec infos pratiques
et contacts.
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CCPOH : L'OFFICE DE
TOURISME

« Les Escapades du Pays d’Oise et d’Halatte ». Conception
et mise en page d'un support print attractif et pratique,
présentant les événements et activités saisonniéres de
la région.

difaLatte




SOBICASH : CATALOGUE
PROFESSIONEL

Réalisation de supports de communication pour SobiCash,
enseigne spécialisée dans la vente en gros et au détail.

Catalogue professionnel présentant les différentes
gammes de produits, classées par catégorie.



Conception d’affiches promotionnelles pour le
magasin, destinée a mettre en avant les offres.

Visuel attractif et cohérent avec la thématique
du produit, en travaillant la hiérarchisation des
informations et I'impact graphique pour capter
I'attention de la clientéle et dynamiser les ventes.
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En 2022, j'ai assuré le développement et la gestion des contenus
sur les réseaux sociaux de SobiCash (Facebook et Instagram).

> Conception de visuels et publications pour des offres
promotionnelles, jeux-concours et opérations spéciales (notamment
durant le Ramadan).

> Mise en place d’'une ligne éditoriale cohérente, adaptée a la
clientele, pour renforcer I'engagement et la visibilité de I'enseigne.

Bilan 2022 :

> +20 % d’engagement sur les publications.
> Une portée mensuelle moyenne de plus de 15 000 personnes.
> Une progression d’environ +700 abonnés sur I'année.

Ces résultats mettent en valeur I'impact d’une stratégie de contenus
structurée et adaptée aux attentes de la clientéle.

Ces données, présentées a titre d’exemple, illustrent le potentiel
d’'impact de la stratégie mise en place sur I'année.

CREATION VISUELLES

& ILLUSTRATIONS
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JEMY : CHANSONS POUR
ENFANTS

Jemy propose des chansons douces, ludiques et
entrainantes spécialement pensées pour les enfants.
Des comptines modernes qui éveillent, amusent et
accompagnent les plus petits dans leurs découvertes du
quotidien.

Conception d'illustrations destinées aux décors de
spectacles pour enfants, avec déclinaisons adaptées aux
supports print promotionnels.
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AFFICHE :

Conception d’'une affic
pour une exposition consa

Le visuel illustre la rencontre
en mettant en valeur les cod
travers une composition claire

Cette création s'insc
du patrimoine et
esthétique raffinée

dans une dé
ensibilisat
emporelle.

DU'7 MARS €
AU 30 MAI®

MEDIATHEQUE LE CHEVALET
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